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主任单位权利

一、荣誉
1、授予“中国市场调查研究中心XXX市场委员会、中国社会经济决策咨询中心XXX发展委员会主任单位”证书与牌匾。

2、企业负责人担任XXX委员会或行业发展委员会主任，颁发主任证书和牌匾。

3、企业不分性质，其负责人个人资产超过1亿元者，或股份累加、股份折现超过1.5亿元，在业内连续3年获得XXX市场十强企业的可申请上述两委主任委员会主任职务。

4、企业年营业额超过80亿元，或个人净资产超过1 0亿元的企业负责人，有权申请成为“中国市场调查研究中心（下称中市调研）主任或中国社会经济决策咨询中心（下称中经咨询）主任职务” “中国市场调查研究中心或中国社会经济决策咨询中心产业主任委员会主任”。

二、金融服务
1、融资、投资服务：参与中国社会经济决策咨询中心定期举办的投资、融资综合决策总裁特训班。

2、针对企业实际情况由中国社会经济决策咨询中心的专家提供“产业结构与投资效益分析会”，并提供咨询建议和方案。

3、对优质融资项目将由中国社会经济决策咨询中心配以《产业前景发展研究报告》，开展项目推荐与项目包装活动，推荐进入谈判的投资机构不少于3家，重点推荐1家有意向的投资公司。

4、投资大会：项目将编印成册在各种投融资性会议推广并介绍投资机会，时间3分钟。

5、项目对接：资本、产业项目对接（免费）。

6、融资代理：中国社会经济决策咨询中心金融主任委员会协助融资企业制作融资用的商业计划书，进行融资代理服务。

7、资本推荐：企业小额5000万以下闲置资金可通过中国社会经济决策咨询中心战略联盟单位获得投资增值机会。

8、并购重组服务

（1）提供并购重组专家指导意见。

（2）协助安排在相关产权交易所挂牌交易。

（3）制作并购重组项目的具体运作方案。

三、包装上市服务
（1）提供包装上市建议

（2）协助引进投资机构

（3）由中经咨询安排战略联盟及专家对上市企业进行全程上市辅导

（4）根据企业发展情况筹划企业在全球各国交易所上市

四、出席重大活动
1、出席重大活动

(1)企业负责人以嘉宾身份免费出席两个中心每年在亚洲各国，北京人民大会堂、钓鱼台、国家会议中心等地或中国其他省会城市举办的“亚洲富豪投资大会”、“财富领袖产业投资论坛”、“亚洲企业500强论坛”、“中国产业100强高峰会”、“亚洲企业家资本论坛”、“亚洲企业家精英年会”等大型富商投资产业对接活动，每次论坛及大会均有上千位中外企业家出席和重量级领导出席。企业其他人员出席活动可享受会务费半价特惠待遇。

企业如有重大庆典、重大营销活动、新品发布等活动，需要两个中心出面与上述会议场所协调，使活动及会议上规格上档次，企业可直接与办公室协商联系。

(2)在以上大型活动期间，为方便企业融资与投资合作洽谈，根据企业需要，每次可免费安排“投资与融资洽谈席位”一个。

2、项目合作对接

(1) 中经咨询、中市调研每年安排3-5次由亚洲其他国家首脑、中国国家领导人、部委官员出席的“亚洲富豪投资大会”、“中国富商投资高峰会”等高端商务活动，企业负责人有权申请出席，并与各国及中国国家政要和工商领袖开展面对面高端交流与合作洽谈对接。

(2)两个中心每年5月在北京定期举办“亚洲商界精英论剑”，参会代表有亚洲各国国家政要、跨国公司、大型企业集团领导、外国驻华大使及参赞，企业负责人可免费出席，面对面交流与对接。

(3)两个中心每年在北京或省会城市举行以跨国公司领袖和工商界领袖为核心的高端商务活动10次以上，企业负责人有权申请出席，并与各国国家政要和工商领袖开展面对面高端交流与合作对接。

(4)两个中心每年将应邀组团出席“达沃斯峰会、财富亚洲论坛”等著名国际会议或商务活动，组织产业及行业企业赴世界各地参加行业及产业展会，企业负责人有权申请随团出席。

3、国内项目

(1)两个中心每年将与亚洲有关国家或中国有关省市政府联合举办“财富领袖亚洲投资纵深行”活动10次以上，企业负责人可免费出席，并与当地政府首脑和商界精英面对面交流与合作对接。

(2)两个中心领导每年应邀率团参加有关省市举办的高端商务活动。企业负责人可免费出席，并与当地政府首脑和商界精英面对面交流与合作对接。

(3)两个中心领导每年应邀访问有关省市，企业负责人可申请随同访问，并与当地政府首脑面对面交流与合作对接。

4、会员合作对接

(1)两个中心每月举办2-3个XXX市场合作对接活动，企业负责人可免费参加。

(2)两个中心每年在31个省（市、区）和15个计划单列市分别举办1次以上成员联谊对接活动，企业负责人可免费参加，企业也可申请免费承办。

(3)主任单位合作需求提交两个中心审议后，根据实际情况，常年在主任委员会成员中甄选意向合作伙伴。

五、营销服务
1、海外营销服务

(1)海外营销代理。符合条件的产品（或服务），可申请由两个中心负责寻找海外渠道代理。

(2)海外开拓协助。企业开拓海外市场或寻求国际合作期间，可申请由两个中心帮助整合外部渠道资源，有关高端商务关系资源或推荐合作伙伴。

2、国内营销服务

(1)会议（活动）营销：中经咨询、中市调研每年将举办各类大中型产业会议和行业评价、排名等活动；“年度品牌大奖评选活动”。符合条件的企业  产品可申请在会议（活动）期间，进行展示或营销；主任单位只交纳办公使用费用，免交参评费，并以嘉宾身份出席颁奖大会。

(2)会员渠道营销：符合两个中心高端商务定位，有益于主任委员单位和企业家的优质产品，可申请在主任委员会成员系统及其所属网站进行推广。

3、品牌产品形象提升

(1)赠送政要名流：符合条件的产品，可申请由两个中心领导作为礼物公开赠送给有关国家领导、政府首脑、政要及其他社会名流，并进行新闻传播报道。

(2)大型活动推荐：符合条件的产品，可申请作为两个中心有关大型活动的指定用品或指定产品以及推荐产品。

(3)指定用品：符合条件的产品（或服务），可申请成为中经咨询、中市调研会议会展指定产品（或服务）。

(4)中经咨询、中市调研重点推荐：符合条件的产品，可申请成为两个中心推荐产品或指定产品。

(5)为企业产品提供专业形象策划与专业包装服务。

六、传播服务
1、主流媒体传播服务

(1)根据企业个性化需要，协助制定媒体整合传播方案。

(2)根据企业需要，全方位协助整合权威电视媒体、平面媒体、网络媒体、广播媒体和新媒体，通过新闻、专访、专题、事件或广告等多种形式帮助企业实现传播目的。

2、大型活动传播服务

(1)两个中心每年在亚洲各国或中国，北京和其他省会城市举办两次千人大会，企业负责人若出席会议，大会会刊每次可给予企业1个彩色整版免费宣传。

(2)在两个中心举办的大型活动上，每年安排1次5分钟企业宣传推介机会。

(3)符合条件的企业家，可以申请担任大型活动的演讲嘉宾或对话嘉宾，提升企业影响力。

3、两个中心会刊传播服务

(1)两个中心会刊《亚洲富豪榜》，可为符合条件的企业出版企业专刊，以提升企业对外形象。

(2)两个中心主办的刊物，可为符合条件的企业和企业家提供专版、专题宣传机会。

(3)在两个中心会刊封面、封二、封三、封底、内页等，可为符合条件的企业和企业家进行形象宣传和品牌传播。

七、培训服务
1、两个中心每年举办管理、运营、财务、营销、人力资源、投融资等各类专题培训10次以上，企业每年可免费参加10人/次。

2、可针对企业的需要，协助邀请著名专家为企业进行内部培训。

3、两个中心与中外著名大学合作企业文化、营销管理、客户管理、集团管理、战略管理等内训项目，企业负责人可优先参加。

八、市场研究（免费）
l、担任主任期间，两个中心每年定期赠送价值18900元/份《2012-2015年XXX市场研究与前景发展报告》

2、担任主任期间，两个中心每年定期赠送副主任单位价值29200元/份《2012-2015年XXX市场分析与投资策略研究报告》

九、管理咨询（免费）
每周手机发送管理精典，其所在产业的最新动态及财经最新动态、商业评论，品牌管理动态、产业发展趋势。

十、公关服务（免费）
每年12次广告软文发布：企业新闻、企业重大庆典、新品研发、企业重大人事变动、企业重大营销活动、新品上市、企业领导出访、企业投融资及合作成功庆贺、领导到访企业等等。

成员单位义务

一、承认并遵守两个中心章程。

一、积极传播两个中心宗旨，维护两个中心品牌形象。

三、积极协助两个中心在当地及本行业的各项工作。

四、积极参与两个中心举办的各项活动，推荐符合条件的会员并协助资格审查。

五、及时向两个中心提供合理化建议和可供会员共享的合作信息。

特别说明：

1、两个中心服务内容以上述标准承诺为准，超出上述标准承诺之外的服务，均以另行签订的协议为准。

2、以上服务除明确免费服务之外，其余服务若需成本，成本费用由主任委员会成员单位自理。
3、两个中心市场委员会、XXX发展委员会主任、副主任均有权申请中国市场调查研究中心或中国社会经济决策咨询中心副主任、主任委员等职务。企业可在主任权利服务内容中选择全部服务。
主任单位、副主任委员单位、主任委员单位、常务主任委员单位、主任委员单位每年需向两个中心提供上年度及本年每月XXX品牌监测报表、企业资产负债表、利润表，或者提供两个中心统一制作的XXX市场经济技术指标调查表，以便两个中心研究人员对市场做出准确判断，方便研究员撰写《2012-2015年XXX市场研究与前景发展报告》及《2012-2015年XXX市场分析与投资策略研究报告》，准确把握上述成员单位的产品生命周期，潜在的竞争对手，替代品的替代能力，行业竞争者的竞争能力、利润潜力变化能力及供应商、购买者的议价能力等。并对企业在行业市场的决策竞争力、组织竞争力、员工竞争力、流程竞争力、文化竞争力、品牌竞争力、渠道竞争力、伙伴竞争力、创新竞争力、价格竞争力进行发展战略的专业咨询和诊治。

中国市场调查研究中心

中国社会经济决策咨询中心
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